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INHK Hansestadt Wipperflrth BBE

Handelsberatung

Weniger Durchgangs- und Schleichverkehr
im ,Wohnzimmer“ der Stadt

Attraktive Moglichkeiten
zur Innenstadtbebauung
durch neues Planungsrecht

Gut begehbar, barrierefrei
und behindertengerecht

Mehr Raum fur Ful3ganger,
StralRen und Platze
mit Aufenthaltsqualitat,
bessere Vernetzung

Wahrung und Betonung
des ortstypischen
Gassensystems

Integriertes
Handlungskonzept
Innenstadt

Wohnen, Arbeiten, Einzelhandel:
Gemeinsam sind wir starker!
Offentlichkeitsarbeit
und Beteiligung aller Akteure

Starkung im Verbund:
Klosterberg — Innenstadt — Wupperaue
Stadtische Attraktionen locken
Kunden und Besucher

Gute Radverkehrsanlagen,

Gut erreichbar, auf kurzen Wegen — das Fahrrad als Verkehrsmittel starken,
ausreichende Parkmadglichkeiten attraktiver OPNV

Gestaltungssatzung als © Stadt Wipperfiirth
Rahmen fir die Gestaltung der
Fassaden und des dffentlichen

Raumes
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Standortbestimmung des Einzelhandels der Hansestadt
Wipperfurth (Auftrag Februar 2018)

m verlassliche, vor Ort recherchierte Daten zur Einzelhandelssituation der Stadt
Wipperfurth datierten aus dem Jahr 2006 (GMA-Einzelhandelskonzept)

m zwischenzeitlich erhebliche Veranderungen der markt- und absatzwirtschaft-
lichen Rahmenbedingungen des Einzelhandels, insbesondere Wachstum des
Onlinehandels / Zunahme des filialisierten Einzelhandels

m deutliche Anzeichen eines Erosionsprozesses im innerstadtischen Einzelhandel
der Stadt Wipperfurth, speziell Riickgang inhabergefihrter Fachgeschafte

m priméarstatistische Erhebungen und Befragungen in Wipperftrth (Marz 2018):
- Betriebsstatten-Vollerhebung
- Kundenwohnorterhebung (43 Betriebe mit 41.940 Kundenerfassungen)
- reprasentative, schriftliche Birgerbefragung (594 Fragebdgen)
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Einzelhandelsausstattung

nach Ortsteilen

in % in m2 in % in Mio. € in % : in %
Stadtzentrum inkl. 118 936 32760 926  107.3 967 13323 607
Hammern
Kreuzberg 4 3,2 660 1,9 1,8 1,6 1.791 8,2
sonstige Ortstteile 4 3,2 1.940 55 1,9 1,7 6.813 31,1
gg’;‘itm\’:"ppe”“”h 126 1000 35360 1000 1110 1000  21.927 1000
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: 29%
Nahrungs- und Genussmitel ——
Drogerie, Kosmetik, Parfiimerie I%Wo
- : 1%
Apotheken, Sanitatsartikel F 11%
Bekleidung, Schuhe, Sport -75:/"

Blcher, Schreib-, Spielwaren _2%

Unterhaltungselektronik, Computer, Elektro, Foto _Z%

Bau-/ Gartenbedarf, Blumen, Zoobedarf “ 29%
) . 5%
Mobel, Einrichtungsbedarf* m

. o 0,
sonstige Sortimente** _313)/0

m Verkaufsflache ®Umsatz

* Glas, Porzellan, Keramik, Haushaltsgegenstande, Haus- und Heimtextilien/ Gardinen, Bettwaren, Leuchten, Lampen

** Optik, Uhren, Schmuck, Fahrrader, Autozubehdr, Kinderwagen, Kunstgegensténde, Bilderrahmen
www.bbe.de/ www.peter-urban-berger.de 6



Verkaufsflachenentwicklung

2006 - 2018

Nahrungs- und Genussmittel

Gesundheit, Korperpflege

Bilcher, Schreib- und Spielwaren

Bekleidung, Schuhe, Sport

Elektrowaren

Hausrat, Mobel, Einrichtung

Bau- und Gartenbedarf, Bodenbeléage, Teppiche,
Blumen, Pflanzen, Zoo

Foto, Optik, Uhren, Schmuck

Sonstiger Einzelhandel

Gesamt

GMA-Gliederung der Sortimente in m? VK-2.000
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Wipperfurther Burger

91%

Lebensmittel

Drogeriewaren 89% 7% ||

Bucher 66% 29%

Bekleidung 27% 5% 9%  12% 25% 6%

Schuhe 38% 8% 7% | 9% 21% 5%

Sportartikel 36% 5% 6% 35% 5%

Bau-/Heimwerkerbedarf 88% 30

Unterhaltungselektronik 28% 5% 12% 41% 4%

Wohnmobel 36% 5% 15% 22%

m Wipperflrth ®m Hiuckswagen m Koln
m Bergisch Gladbach 0 Gummersbach © Internet/Versand
0 Sonstiges
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Nahrungs- und Genussmittel _ 100%

Drogerie, Kosmetik, Parfimerie | NG 100%
Apotheken, Sanitatsartikel | I ::°
Bekleidung, Schuhe, Sport |G +6%

Bucher, Schreib-/ Spielwaren NG 6%

Unterhaltungselektronik, Computer, Elektro,
Foto ]

Bau-/ Gartenbedarf, Blumen, Zoobedarf | NG o)
Mobel, Einrichtungsbedarf* | NG <7
sonstige Sortimente** |G 70

gesamt — 81%

0% 100%

* Glas, Porzellan, Keramik, Haushaltsgegenstande, Haus- und Heimtextilien/ Gardinen, Bettwaren, Leuchten, Lampen
** Optik, Uhren, Schmuck, Fahrréader, Autozubehor, Kinderwagen, Kunst
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Nachfrageanalyse

B Versorgungsfunktion flr Wipperfurther Bevolkerung (vor allem Nahversorgung
sowie Bau- und Heimwerkerbedarf)

B Bedeutungsgewinn des Onlinehandels in veranderter Angebotsstruktur ablesbar,
zukinftig weiter steigende Bedeutung des Nahversorgungseinzelhandels +
Entwicklungspotenziale im Zusammenhang mit der touristischen Attraktivitat

B Standortsicherung der Innenstadt durch Erhalt der Nahversorgung und
erganzende Angebotsformate bei Bekleidung, Schuhen und Sport sowie
Entwicklung erganzender dienstleistungs- und gastronomiebezogener
Nutzungen

M Betriebliche Weiterentwicklung bei Mébel-/ Einrichtungsbedarf sowie Bau- und
Heimwerkerbedarf

M Nur begrenzte Entwicklungspotenziale bei Elektrowaren/ Unterhaltungs-
elektronik, Blichern und Spielwaren aufgrund Online-Konkurrenz

www.bbe.de/ www.peter-urban-berger.de 11
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Zentraler Versorgungsbereich

BBE
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Nahrungs- und Genussmittel

Drogerie, Kosmetik, Parfiumerie [%ly

Apotheken, Sanitatsartikel

Bekleidung, Schuhe, Sport

Blcher, Schreib- und Spielwaren

Unterhaltungselektronik, Computer, Elektro, Foto

Bau-/ Gartenbedarf, Blumen, Zoobedarf

Mobel, Einrichtungsbedarf* gy

sonstige Sortimente** F

mZVB msonstige Stadt
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Parkplatze (Mehr und kostenlos)

verbesserte Verkehrsfihrung

Baustellen verhindern

Attraktivitat/Stadtbild verbessern 8%

Erreichbarkeit verbessern

FulRgdngerzone einrichten

Sauberkeit

Begrunung

offentliche WCs

Barrierefreiheit

mﬂ,“!!!

Sitzgelegenheiten
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B Aufgrund externer und ortsspezifischer Einflisse seit 2006 deutlicher
Zentralitatsverlust des innerstadtischen Einzelhandels (Rickgang der Betriebe
und Verkaufsflache um 26 %, Umsatzverlust real 19%) durch Aufgabe von Fach-
geschaften mit anspruchsvollem Angebot

B Gegen eine weitere Dezentralisierung der Einzelhandelsfunktionen koordiniertes
Handeln der ortlichen Akteure; der Stadt kommt dabei im Wesentlichen die
Aufgabe zu, die Standortentwicklung durch eine nach stadtebaulichen Kriterien
ausgerichtete Bauleitplanung zu steuern und stadtebauliche Defizite abzubauen

B Neben den eingeleiteten stadtebaulichen Entwicklungsmalinahmen im Rahmen
des InHK notwendige privatwirtschaftliche Investitionen in die Gebaude, starkere
Erlebnisorientierung in der Stadtgestaltung, Aufwertung des Einzelhandels- und
Dienstleistungsangebotes sowie der Geschafts- und Werbegestaltung

B Kinftig zu erwartende Strukturveranderungen im Einzelhandel mit Zunahme
freigesetzter Geschaftslokale in der Stadtmitte — wirksame Gegenmalinahmen
durch dauerhaft angelegtes, kooperativ arbeitendes Citymarketing und
Flachenmanagement mit Impulsen fur innovative Nutzungsmodelle
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